Spor (Futbol) Sektoriinde Sponsorluk ve Vergi Uygulamalar::
1. Spor Sponsorlugunun Temek Dayanaklari ve Cevresi

Sponsorlukla ilgili tesviklerin dayanagini, 6ncelikle T.C. 1982 Anayasasi’ nin 59. Maddesi ve
Gerekgesinde aramak isabetli olacaktir. Madde metnine gore, “Devlet, her yastaki Tiirk vatandaslarinin
beden ve ruh sagligini gelistirecek tedbirleri alir, sporun kitlelere yayllmasini tesvik eder. Devlet basaril
sporcuyu korur”

Gerekge 'de ise maddeye dair anlam vurgusu su sekilde yapilmistir:  “Saglik hizmetlerinin bir pargasi
beden sagliginin spor yaptirilarak korunmasidir. Sporun kitlelere yayillmasi bu amacin teminine
yarayacak araglardan en etkinidir. Sporun gelistirilmesi sadece fiilen spor yapanlara degil seyircileri igin
de egitici ve saglk kurallarina uygun bir ortamda yasamaya sevk edici etkileri sebebiyle Devletce ele
alinmast icin bir baska sebeptir.”

Bu ana hedefi saglamak i¢in G.S5.G.M. (6nce Beden Terbiyesi ve Spor Genel MudurlGgi), sporun tilkede
yayllmasini ve orglitlenmesini desteklemek ve kitle sporlari igin 6zendirici ve destekleyici 6nlemleri
almakla yukdmlia kilinmistir. Spor faaliyetlerinin diizenlenmesinde spor tesekkdlleri, vazgecilmez
unsurlardir. Sporun kullplerde gelismesi esas ilkelerden biri olarak benimsenmistir.

G.S.G.M., spor ve beden egitimi alaninda, Uluslararasi Olimpiyat Komitesince benimsenmis spor dallari
ile bu dallarda faaliyet gosteren ve Genel Midirlik ‘ce tescil edilmis kullpleri destekler. Bu
destekleme, sportif organizasyonlar diizenleme, tesislerden yararlandirma, basarili sporculara yardim,
karsilasmalardan saglanan gelirlerden kultplere yardim gibi sekillerde olur (Sporun Gelistirilmesinde
Uygulanacak Temel ilkeler Yonetmeligi Md. 3).

2. Sponsorluk ve Reklam Ayrimi Gerekli Tanimlar:
REKLAM:

Siklikla birbirine gecen, birbirini tamamlayan ya da bir digerinin yerine kullanilan “Reklam, Tanitim
ve Sponsorluk” kavramlari, pratik vergi uygulamalari bakimindan farkli sonuglara yol acabilmeleri
bakimindan ayrintili olarak tanimlanmaya muhtactir. Bu baglamda, siniflandirmali su tanimlamalar
yapilabilir.

Ticari Tanimlama:

Mal, hizmet ve marka tanitmak, hedef kitleyi olusturanlar bilgilendirmek, ikna etmek, satis ve
kiralanmasini saglamak ve artirmak amaciyla pazarlama iletisimi niteligindeki faaliyetlerdir.

Vergi Tanimlamasi:

Spor sahalarina, sporcularin veya diger ilgililerin spor giysilerinin ya da spor arag ve gereglerinin lizerine
yazili veya elektronik sinyaller yardimiyla sanal olarak kurumun tanitiminin yapilmasini saglayacak
amblem, marka, isim ve benzeri isaretler konulmasi gibi dogrudan ticari fayda saglayan ve kurumun
tanitimini amaclayan harcamalarin dayandigi islemlerdir.

SPONSORLUK:
Ticari Tanimlama:

Gergek veya tiizel kisilerce, dolayli olarak ticari fayda saglamak ya da sosyal sorumluluklarini yerine
getirmek amaciyla iletisim olanaklari karsihiginda ayni ve/veya nakdi destekte bulunulmasidir.



Vergi Tanimlamasi:

Genglik ve spor tesisleri ve organizasyonlarina, federasyonlara, genclik ve spor kullpleri ve sporculara;
-Dolayli olarak ticari fayda sag lamak, Sosyal sorumluluk yerine getirmek amaciyla iletisim olanaklarinin kullaniimasi

karsilig inda ayni ya da nakdi destek verilmesi ya da harcamalarin yapilmasidir.

3. Spor Sponsorlugu Tiirleri:
i Sponsorun Niteligi Bakimindan
a. Uriin Sponsorlugu:

isletmenin Urettigi Griiniin desteklenenin kullanimina sunulmasidir. Spor malzemeleri ireticisinin
sporcunun sportif malzeme gereksinimlerini karsilamasi veya nakliye/tasima sirketinin, desteklenen
nakliye/tasima hizmeti vermesi bu baslik icin 6rnek olarak verilebilir. Kamuoyunda bu grup resmi
tedarikci ya da teknik sponsor olarak da nitelendirilebilmektedir.

b.  Kurumsal Sponsorluk:
Mal teslimi ya da hizmetin yirutiilmesi yerine bir isletmenin, kurumsal kimligi ile mali, ticari ve hukuksal
olarak, desteklenenin faaliyetlerini kismen ya da tamamen Gstlenmesidir. Bir saat Ureticisinin, ferdi bir
sporcunun (atletin/teniscinin/ylztcinin), belirli bir sire boyunca, kamp, konaklama, ulasim,
malzeme , sigorta, iletisim ve halkla iliskiler gibi tim alanlarda ayni ve nakdi finansmani istlenmesini
ornek olarak verebiliriz.

ii. Gergeklestirme Tirl Bakimindan

a. Finansal (Mali) Sponsorluk:

Desteklenene dogrudan parasal aktarimda bulunulmasidir.

b.  Ayni Sponsorluk:
Desteklenenin belirli bir organizasyon/faaliyet ya da isi gerceklestirebilmesi icin ihtiya¢ duydugu spor
malzemesi, arag-gerec, ulasim ya da iletisim araglari, oyuncu haklari gibi karsilamasidir. Bu baslik altina,
desteklenene bilgi yardiminda bulunmak, yetismis personelini desteklenenin hizmetine sunmak veya
desteklenen faaliyetle ilgili her tirlii organizasyon hizmetini yapmak gibi isler de girer.

iii. Desteklenen Bakimindan

a.  Sporcu (kisi) Sponsorlug u:

Tek bir kisi, tlzel kisi ya da kurum desteklenen sifati tasiyabilir. Desteklenen kisi ya da kurum
profesyonel olabilecegi gibi, yari profesyonel ya da amator de olabilir.

b. Proje Sponsorlugu:

Herhangi bir isin, organizasyonun ya da ¢alismanin icrasinin desteklenmesidir.
4. Sponsorluk S6zlesmeleri ve Yikimliilikler

Sponsorluk, edim karsi edim iliskisine dayali bir s6zlesmedir.

Sponsorlukta, sportif, kiltiirel, sosyal veya baska herhangi bir alandaki faaliyetin tesvik edilmesi s6z
konusudur. Faaliyetin tirine bagli olarak sponsorun tesviki degisik sekillerde ortaya gikar.



Sponsorluk, sponsor bakimindan onun kamuoyu ile iletisim saglamasinda énemli bir gérev goriir. S6z
konusu iletisim fonksiyonu desteklenen tarafindan ve/veya medya araciligi ile ya da bizzat sponsor
tarafindan ortaya konulur.

Sponsorluk diger iletisim araclarindan farkl 6zellikler tasimakla beraber tek basina onlardan ayri ve
bagimsiz bir yapisi yoktur. Sponsorluk, halkla iliskiler, reklam, Griin sergilemesi gibi bilinen iletisim
araclarinin yerine gececek bir aracg degildir. Sponsorlukta desteklenenin bir edimi sponsorun tanitimini
yapmak oldugundan, bu tanitim da ancak diger iletisim araclarinin yardimiyla yapilabileceginden
sponsorluk iliskisi diger iletisim araglari ile kombinasyon icinde bulunacaktir.

Sponsorluk Sozlesmelerinde;
a. Genel Esaslari hari¢, YAZILI OLMA ve BELLI EDILEN $EKiL $ ARTLARINA UYULMASI zorunludur.
b.  Ayni, nakdi ve Genel bagliklar altinda Ug ayri tip s6zlegsme metni 6nerilmektedir.
c. icerik olarak sozlesme yalniz karsilikli edimleri iceren bir metin degil, dogrudan bir kargi edim

beklenmeksizin verilen tesvik ve taahhdtleri de icerebilir.

d.  Sponsorluk sdzlesmesinin nitel olarak siniflandiriimasi ise agag idaki gibi yapilabilir.

5. Vergisel Agidan Sponsorluk Harcamalari ile Reklam Harcamalari Ayrimi / Reklam/Sponsorluk
Ayrimi

Sponsorluk sdzlesmesinin esaslarinin ortaya konulmasi, reklam ve sponsorluk arasindaki farklarin ve
dolayisiyla vergisel sonuglarinin gosterilmesi agisindan 6nemlidir. Sozlesme igerigi hususlar ile
sponsorluk iliskisinin gercek mahiyetinin belirlenmesine imkan taniyacak bigimde;

-Destekleyen ve desteklenenin esas faaliyetleri,

-Destek unsurlarinin niteligi

-Varsa karsilikhlik ilkeleri ve tanitim unsuru

-Taraflarin faaliyetleri arasinda benzerlikler/birliktelikler

-Desteklenene ait isim, resim, logo ve benzeri deger, marka ve tanitici unsurlarin destekleyene terki
-Varsa destekleyenin talimatlarina riayet

-Varsa destekleyene ait materyallerin kullanilmasi gibi belirleme ve 6lgller, bu baglamda 6ncelikle
bilinmesi, arastiriimasi ve dikkate alinmasi gereken konular olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Bilindigi gibi KVK 1. maddeden atifla ve KVK 10. maddesi ile GVK'nin 40. maddesinde, safi kazancin
tespit edilmesinde hasilattan indirilebilecek giderler konusu diizenlenmistir. S6z konusu maddenin 1
inci fikrasinda ticari kazancin elde edilmesi ve idame ettirilmesi icin yapilan her tiirli
giderin hasilattan indirilebilecegi belirtilmistir. Ancak, 40. maddenin lafzinda ve ruhunda, yapilan
giderlerin isle ilgili ve isin dnemi ve genisligiyle orantili olmasi gerektigi acikca ortaya konulmustur.

4644 ve 5105 sayil Kanunlar (ilgili kanunlara goére cikarilan yonetmelikler) ile yapilan diizenlemelerde
yer alan kosullar haricinde isletmelerin daha genis bir musteri kitlesine hitap ederek cirolarini
ylkseltebilmeleri, artan rekabet karsisinda pazar paylarini koruyabilmeleri, kisacasi ayakta
kalabilmeleri icin reklam veya tanitim yapmalarinin vazgegilmez bir unsur oldugu kuskusuzdur.
Dolayisiyla isimlerini duyurmak, kamuoyunda olumlu imaj kazanmak, firmanin ve Grinin tanitimina
katkida bulunmak ve satislarini artirmak amaciyla yapmis olduklari her tirli reklam ve tanitim faaliyeti
icin katlandiklari harcamalari 760-Pazarlama, Satis ve Dagitim Giderleri hesabinda izleyerek,



GVK'nin 40/1. maddesi hiikiimleri geregi safi kazancin tespitinde bir gider unsuru olarak indirmeleri
dogaldir.

Sponsorluk harcamalari, ticari kazancin elde edilmesi ile dogrudan iligkili olmayan veya iligkisi
Olclilemeyen, sosyal amaci 6ne ¢ikan harcamalar olup ticari kazancin elde edilmesi ile dogrudan iliskili
olan reklam harcamalarindan farkhlk arz etmektedir.

Spor sahalarina, sporcularin veya diger ilgililerin spor giysilerinin ya da spor arag ve gereclerinin lizerine

yazili veya elektronik sinyaller yardimiyla sanal olarak kurumun tanitiminin yapilmasini saglayacak
amblem, marka, isim ve benzeri isaretler konulmasi gibi dogrudan ticari fayda saglayan ve kurumun
tanitimini amaglayan harcamalar ise reklam harcamasi olarak degerlendirilecektir.

Ayrica, sponsorluk faaliyetinin yaninda reklam ve tanitim amacini da iceren islemler nedeniyle yapilan
harcamalarin, sozlesmede belirtiimek ve emsaline uygun olmak sartiyla, reklam ve sponsorluk
harcamalari olarak ayristirilabilmesi mimkiindiir. KVK 1 Seri numarali Genel Teblig’ de verilen érnege
gore, bir kurumun, bir kuliibe bonservis bedelini karsilayarak transfer ettigi bir sporcuyu ayni zamanda
sirketin veya Urlinlerinin tanitimina yonelik reklamlarda kullanmasi halinde, reklam faaliyetine iliskin
harcamalar, bonservis bedelinden so6zlesmede belirtilmek ve emsallerine uygun olmak sartiyla
ayristirilabilecek ve reklam gideri olarak dikkate alinacaktir.

NETICE OLARAK, destekleyen acisindan “Gider konusu” olan “reklam, tanitim veya sponsorluk
harcamalari ile, gelir getirici faaliyetler arasinda illiyet baginin kurulup kurulamadigi 6nem arz
etmektedir.

6. Spor Sponsorlugunda Desteklenecek Gergek ve Tiizel Kisiler:

GSGM Kanunu Ek 3. Maddesi ile GSGM yonetmeligi diizenlemelerine gore, sponsorlukta temel esas
Ulusal veya uluslararasi genclik ve spor hizmet ve faaliyetlerini desteklemek” olarak belirtilmistir. KVK
ve ilgili mevzuat diizenlemelerinden de “Spor Dali” kavramina atif yapilmis bulunmaktadir. Bu
baglamda, desteklenecek faaliyetlerin irdelenmesi sonucu amatoér ya da profesyonel nitelikte

-Ferdi Sporcular,

-Takim Sporculari,

-Spor Kuliibii Dernekleri

-Kamuya Yararl Statiideki Spor Kuliibii Dernekleri
-Spor Federasyonlari ve GSGM

olarak ifadesini bulmakla birlikte, G.S.G.M. Kurulus Kanun’ unun 20’ nci maddesi, 01.07.1999 tarih
ve 23742 sayih R.G.” de yayimlanan Spor Kuliipleri Tescil Yonetmeligi, 20.04.1999 tarih ve 23672 sayili
R.G.” de yayimlanan Genglik Kuliipleri Tescil Yonetmeligi, 08.08.2002 tarih ve 24840 sayili R.G.” de
yayimlanan Futbol Kullpleri Tescil Talimati, 3813 sayili T.F.F. Kanununun 27. maddesi ile T.F.F. Ana
Statiisii ve Profesyonel Futbol ve Transfer Talimati’ nin 52. Maddesi diizenlemeleri uyarinca, Spor
Kulibt Derneklerine ait profesyonel futbol subeleri anonim sirket olarak orgitlenebilecegi gibi,
kurulmus bulunan anonim sirketlere devredilebilir ya da kiralanabilir olmasi, K.V.K.” nin 4/j bendi
uyarinca spor faaliyeti ile ugrasan tim kurumlarin bir degerlendirilerek, minhasiran idman ve spor
faaliyetlerinde bulunan halka acik olsun, olmasin anonim sirketler, ile deneklere ait iktisadi isletmeler
kurumlar vergisinden muaf tutulmus olmasi, GSGM ve 6zerk federasyonlarca tescil edilen

-Miinhasiran Spor Faaliyetleri ile Ugrasan iktisadi isletmeler



-Miinhasiran Spor Faaliyetleri ile Ugrasan Anonim Sirketlerin de her sekilde desteklenebilecekleri
anlasiimaktadir.

7. Spor Sponsorlugu Yasal Dizenlemeleri

A. 3289 Sayill GSGM Kanunu Duzenlemesi: (ilgili bolimler)

Ek Madde 3- ... (Deg isik Uglinct fikra:4/3/2004 — 5105/1 md.) Ulusal veya uluslararasi genclik ve spor hizmet

ve faaliyetlerini desteklemek amaciyla gercek ve tlzel kisiler;
a) Genel Mudirligin yilhk faaliyet programinda yer alan ulusal ve uluslararasi genglik ve spor
organizasyonlari,

b) Sporcularin transfer bedelleri haric olmak Gzere spor kullpleri ile federasyonlarin yillik
programlarinda bulunan sporun yayginlastiriimasi ve sporcularin desteklenmesine yonelik resmi
sportif faaliyetleri,

c) Kamu kurum ve kuruluslari ve yerel yonetimler ile spor kullplerine ait spor tesislerinden Genel
Mudurlikge uygun gorilenlerin yapimi, bakimi ve onarimi,

d) Federasyonlarin ve spor kuliiplerinin sportif hizmet ve faaliyetlerinin ylratilebilmesi icin gerekli olan
spor organizasyonlari ile sportif arag, gerec ve malzemelerin temini,

e) Ferdi lisansli sporcularin, Genel Middrlik veya federasyonlarca ferdi olarak katilmalarina izin verilen
ulusal veya uluslararasi organizasyonlari,

f) Tarkiye Milli Olimpiyat Komitesi ile Paralimpik Komitesinin sportif faaliyetlerine iliskin hizmetleri,
Kapsaminda sponsorluk yapabilirler.

(Ek fikra:4/3/2004-5105/1 md.) Ferdi veya takim sporculari ile genclik ve spor kultpleri, ulusal veya
uluslararasi sportif faaliyetlerde; Genel Middurliglin belirleyecegi esaslar dahilinde reklam alabilirler.

(Ek fikra: 4/3/2004 - 5105/1 md.; Degisik: 28/4/2005 - 5340/1 md.) Sportif faaliyetlere, sporculara,
spor kulliplerine, federasyonlara veya tesislere yapilacak harcamalar sponsor tarafindan bizzat
harcanir veya sponsorluk alanin banka hesabina yatiriir. Sponsorlara, ulusal ve uluslararasi
federasyonlarin reklam ve sponsorlukla ilgili hikiimlerine aykiri olmamak sarti ile faaliyetin veya tesisin
isim, reklam, tanitim ve yayin haklari verilebilir.

(Ek fikra:4/3/2004-5105/1 md.) Sponsorluk ve reklamla ilgili esas ve usuller Genel Mudurlikce
cikarilacak yonetmelikle belirlenir.

B. VERGI KANUNLARI DUZENLEMELERI:

Gelir Vergisi Kanununun 89'uncu maddesinin 13.3.2004 tarihinden itibaren 3289 sayili Genglik ve Spor
Genel MidirlGgliniin Teskilat ve Gorevleri Hakkinda Kanun ile 17.6. 1992 tarihli ve 3813 sayil Tirkiye
Futbol Federasyonu Kurulus ve Gorevleri Hakkinda Kanun kapsaminda yapilan sponsorluk
harcamalarinin; amator spor dallari igcin tamami, profesyonel spor dallari igin % 50'si yillik beyanname
ile bildirilen gelirden indirilebilecektir.

Kurumlar Vergisi Kanununun 10/b madde diizenlemesi ile 13.3.2004 tarihinden itibaren 3289 sayili
Genglik ve Spor Genel Mudurliginin Teskilat ve Gorevleri Hakkinda Kanun ile 17.6. 1992 tarihli ve
3813 sayili Turkiye Futbol Federasyonu Kurulus ve Gorevleri Hakkinda Kanun kapsaminda yapilan



sponsorluk harcamalarinin; amatoér spor dallari igin tamami, profesyonel spor dallari igin % 50'si kurum
kazancinin tespitinde giderler olarak hasilattan indirebilecektir.

Ancak spor ve vergi mevzuatimizda amator-profesyonel dal ayrimi yapilmamis bulunmaktadir.
Federasyonun 6zerk olup olmadigina dair statiist, bu ayrim icin kullanilamaz.

C. AMATOR / PROFESYONEL FAALIYET AYRIMI:

Tlrk Vergi Hukuku igerisinde ise, amatorluk/profesyonellik ayrimi, ayrimin, vergileme rejimi agisindan
onemi nedeniyle, Katma Deger Vergisi Kanunu’nda(K.D.V.K.) islenmistir.

Profesyonellik kavrami, vergiye tabi islemleri tanimlayan K.D.V.K.” nin1/3-c maddesinde
vurgulanmis; maddede alti cizilen profesyonellik kavramindan anlasiimasi gereken de, K.D.V.K.’
nin 1 seri Nolu Genel Tebligi’ nin “I-Verginin Konusu Bashgini” tasiyan “B-Vergiye Tabi islemler”
alt bashginin 5 inci alt ayriminda agiklanmistir. Buna gore;

“Profesyonel sanatgilarin yer aldig1 gosteriler ve konserler ile profesyonel sporcularin katildigi sportif
faaliyetler karsilasmalar, yarislar ve yarismalar tertiplenmesi ve gosterilmesi Katma Deger Vergisi’ ne
(K.D.V.) tabidir.

Madde hikminden anlasilacagi lizere, amator nitelikli faaliyetler vergi disinda tutulmaktadir. Amator
profesyonel ayiriminin, sanatci veya sporcunun bu faaliyetleri karsiliginda gelir elde edip etmemesine
gore yapilmasi gerekir. Profesyonel terimi, bir kisinin meslegini amator gibi zevk icin veya heves
dolayisiyla degil de, kazang saglamak ve gegimini temin etmek amaciyla yapmasini, konser kavrami ise,
genel veya 0Ozel bir toplantida herhangi bir miizik tiirinde ve herhangi bir calgiyla veya sesle veya her
ikisi birlikte yapilan mizik icrasini ifade eder.

Eger sporcu ve sanatcl s6z konusu faaliyetleri nedeniyle gelir elde ediyorsa profesyoneldir. Yani bu
faaliyetini belli bir menfaat karsiliginda yapmaktadir. Dolayisiyla amator, profesyonel ayirimi yapilirken
sporcu ve sanatgilarin katildiklari gdsteri konser, karsilasma, yaris ve benzeri organizasyonlar nedeniyle
ferdi olarak veya bagli bulundugu kurum, kurulus, organizasyon, kulip veya benzeri tesebbusler
araciligi ile belli bir gelir elde edip etmedigine bakilmalidir. Ayrica ticari bir organizasyon igin yapilan
faaliyetlerin tamami gelir saglayici nitelikte olacagindan bu tlr faaliyetler herhangi bir ayirim
yapilmaksizin Kanun’ un1/1.” inci maddesindeki genel hilkme goére vergilendirilecektir. Bu tiir
faaliyetlerin vergi disi kalmasi igin, s6z konusu faaliyetlerde profesyonel sanatgi ve sporcularin hig yer
almamasi gerekir.”

7. Sporu ve Sporcuyu Destekleyici Nitelikteki Harcamalar ve Vergisel Durumlari

Vergi Kanunlari uygulamalari agisindan, gider niteliginde olan 6demeler agisindan ¢6ziimleme,
miikelleflerin kurum kazancinin saptanmasinda dikkate alabilecekleri giderlerin ve indirim déneminin
saptanmasi agisindan onemlidir. Mikellefler, vergi kanunlarinin kendilerine tanidigi olanaklardan en
uygun olanini tercih edebilirler.

A. Reklam ve Tanitim Faaliyetleri

KVK 10. ve GVK 40. maddeleri diizenlemeleri. uyarinca ticari kazancin elde edilmesi ve idame ettirilmesi
icin yapilan giderdir. Tamami vergi matrahindan gider olarak indirilir. istisnalari: KVK 11. ve GVK 41.
maddelerde sayilanlar olmaktadir.

B. Kamuya Yararli Dernekler Agisindan (Dolaylh Reklam Amach) Bagis ve Yardim Esaslarindan
Yararlandirilmasi Tercihi:



GVK 89/4 ve KVK 10. madde uyarinca, kamuya yararl derneklere (spor kuliiplerine) yapilan bagislarin,
beyan edilen gelirin %5’ i kadarlik kismi matrahtan indirilir. KDVK 17. madde uyarinca yapilan bu
nitelikteki teslimler i¢cin KDV hesaplanmaz. Vergiden istisna tutulan islemler dolayisiyla ylklenilen KDV
indirilemez. Kamuya yararl olanlar disinda kalan spor kulliplerine yapilacak bagis ve yardimlar igin
emsal bedel izerinden KDV hesaplanacagi ve yiklenilen vergilerin indirim konusu yapilacagi tabiidir.

Kamu yararina galisan dernek statiisiine sahip spor kuliiplerine makbuz karsiliginda yapilan bagis ve

yardimlarin toplaminin o yila ait kurum kazancinin %5’ ine kadar olan kismi, kurumlar vergisi
beyannamesinde ayrica gosterilmek sartiyla kurum kazancindan indirim konusu yapilabilecektir.

Matrahtan indirilmesi igin bagis ve yardimin;

Makbuz karsiligl olmasi,

Karsiliksiz yapilmasi,

Sadece ilgili donem kazancindan indirilmesi

Beyannamede ayrica gosterilmesi gerekir. indirilemeyen kisim diger yila nakledilemez.

indirilebilecek bagis ve yardim tutarinin tespitinde esas alinan kurum kazanci, zarar mahsubu dahil
giderlerile istirak kazanclari istisnasi diisildikten sonra, indirim ve istisnalar distilmeden 6nceki [Ticari
bilanco kari - (istirak kazanclari istisnasi + gecmis yil zararlari)] tutardir.

C. Kamuya Yararh Dernekler Acisindan (Dolayli Reklam Amach) Bagis ve Yardim Esaslarindan
Yararlandirilmasi

GVK 89/4 ve KVK 10. madde uyarinca, kamuya yararl derneklere (spor kuliiplerine) yapilan bagislarin,
beyan edilen gelirin %5’ i kadarlik kismi matrahtan indirilir. KDVK 17. madde uyarinca yapilan bu
nitelikteki teslimler icin KDV hesaplanmaz. Vergiden istisna tutulan islemler dolayisiyla yiklenilen KDV
indirilemez.

Matrahtan indirilmesi icin bag 1s ve yardimin;

Kamuya Yararli Dernek statlisiinde spor kullibl olmasi,

Makbuz karsiligi olmasi,

Karsiliksiz yapilmasi,

Beyannamede ayrica gosterilmesi,

Sadece ilgili dénem kazancindan indirilmesi gerekir. indirilemeyen kisim sonraki yila
devretmeyecektir.

indirilebilecek bag I1s ve yardim tutarinin tespitinde esas alinan kurum kazanci, zarar mahsubu dahil giderler ile istirak
kazanclari istisnasi dug tldtkten sonra, indirim ve istisnalar dus Glmeden dénceki [Ticari bilango kari — (istirak kazanclari

istisnasi + gegmis yil zararlar)] tutardir.

- YMM Tasdik islemine gerek bulunmamaktadir.

-Harcamalar icin GSGM ve Maliye Bakanlig 1 6n onay/izni gerekmemektedir.

D. Diger Giderler
KDVK 50 Seri numarali Genel Teblig diizenlemeleri uyarinca

-Pazar payinin artirilmasina dénik sporcu ve spor kulliplerine verilen,



-isin mahiyetine uygun
-Ayrica satisa konu edilmeyen bedelsiz teslimler dogrudan gider yazilir ve yiklenilen KDV indirilir.

8. Sponsorluk Konusuna Giren Harcamalar

Sponsorluk harcamalari, ticari kazancin elde edilmesi ile dogrudan iliskili olmayan
veya iligkisi 6l¢iilemeyen, sosyal amaci 6ne ¢ikan harcamalar olup ticari kazancin
elde edilmesi ile dogrudan iliskili olan reklam harcamalarindan farklilik arz
etmektedir.

Sponsor olan kurumun adinin anilmasi kosuluyla,
« Resmi spor organizasyonlari i¢in yapilan saha, salon veya tesis kira bedelleri,
« Sporcularin iase, seyahat ve ikamet giderleri,
« Spor malzemesi bedeli,

o Genglik ve Spor Genel Miidiirliigliniin uygun gorecegi spor tesisleri igin
yapilan ayni ve nakdi harcamalar,

« Sporcularin transfer edilmesini saglayacak bonservis bedelleri,

o Spor miisabakalar1 sonucuna gore sporculara veya spor adamlarina prim
mahiyetinde ayni ve nakdi 6demeler

gibi harcamalar sponsorluk harcamasi olarak degerlendirilecektir.
9. Sponsorluk Konusuna Girmeyen ve Harcamalar ile Sponsor Olamayacaklar

-Reklam ibareleri ve sekillerinin spor anlayisina, ahlak ve adaba aykiri dismemesi esastir. Ozellikle
alkollli ickiler, tutin mamulleri, kumar vyatirmlari ile ilgili, politik, irk¢i veya dini
icerikli reklamlar kesinlikle yasaktir.

-Gergek ve tuzel kisiler, sliresiz bir sekilde sponsor olamazlar.

-Sponsorlarin herhangi bir sekilde vergi borclari da bulunmamalidir. Bu nedenle kurumlarin sponsor
olabilmeleri icin bagh bulunduklari vergi dairesine miracaat ederek, vergi borcu olmadigina dair bir
yazi almalari ve yapilan sponsorluk sodzlesmesinin bir 6rnegini ilgili vergi dairesine vermeleri
gerekmektedir.

-Sponsorlarin, sponsor olunan dénemlerde tahakkuk eden vergi borglarini 6dememeleri halinde, ilgili
vergi dairesi durumu derhal bir yazi ile bulunulan mahaldeki Genclik ve Spor il Miidirligiine
bildirecektir.

10. Belge Diizeni ve Tevsik
-Usul yoniinden GSHM Sponsorluk Yonetmeligi ve KVK 1 Seri Numarali G.T. dliizenlemeleri uyarinca;
1-Ayni, Nakdi Sponsorluk icin ayri tip s6zlesme akdedilmelidir.

2- Vergi ve sosyal giivenlik kuruluslarina borcu nedeniyle takibata ugrayan gercek ve tizel kisiler
sponsorluk yapamazlar. Bu nedenle sponsorluk vyapacaklarin bagh bulunduklar vergi
dairesinden “Vergi borcu” olmadigina dair bir yazi almalari ve yapilan s6zlesmenin bir 6rnegini ilgili




vergi dairesine vermeleri gereklidir. Sozlesme, Sponsorun vergi borcu olup olmadiginin tespiti
bakimindan vergi dairesine ibraz edilmelidir.

3- Ferdi sporcular dahil sponsorluk icin, (spor tesisleri icin yapilacak harcamalar hari¢ olmak tzere)
GSGM’ den alinacak bir 8n onay bulunmamaktadir.

4-Sponsorluk harcamalari GSGM ve Maliye Bakanligi’ nin onay, izin ve kontroliine tabi
bulunmamaktadir.

5- Harcamalar icim YMM tasdik raporu gerekmemektedir.

6- Bu indirim icin s6z konusu beyannamelerin ekinde herhangi bir belgenin ibrazi zorunlulugu
bulunmamaktadir. Ancak, mikellefler defter ve belgelerini VUK’ un ilgili hiikkiimleri cercevesinde
tutmakla ylikimli olduklarindan herhangi bir inceleme sirasinda veya vergi idaresince istenilmesi
halinde bu belgelerin ibraz edilmesi gerekmektedir.

7- Odeme ve Teslimlerin Tevsiki:

A-Dog rudan Nakdi Odeme Halinde:
i- Banka Kanaliyla Odeme Yapilmasi Halinde:

GSGM Sponsorluk Yonetmeligi acisindan esas yontem budur. Sponsorlara yatirilan tutarlar igin
bankalar tarafindan verilecek makbuz veya dekontun yapilan bagisin tevsik edici belgesi olarak kabul
edilmesi gerekir. Ancak, banka dekontu veya makbuzda paranin  “sponsorluk amaciyla” yatirildigina
dair bir ifadeye yer verilmesi sarttir.

ii- Dogrudan Sponsora Odeme Yapilmasi Halinde:

Sponsorluk hizmeti alanlara nakden elden teslim edilmis olmasi halinde ise hizmeti alan kisi, kurum ve
kuruluslarca diizenlenecek alindi makbuzu, bagisa iliskin tevsik edici belge olarak kabul edilebilecektir.

B- Ayni Olarak yada Gider Karsilig1 Yapilmis Olunmasi Halinde;

i- Isin isletmenin Varliklarindan Gériilmesi Hali:

isletmenin varliklarindan yahut iiretmis oldugu mal ya da hizmetin aktariimasi/kullandiriimasi halinde,
ayni olarak yapilan destegin sponsorluk hizmetini alan kisi, kurum ve kuruluslara teslim edilmesi
halinde, teslimi yapilan degerler icin fatura diizenlenmesi; faturada, teslimin sponsorluk maksatli
olduguna, teslimi yapilan degerlerin cinsi, nev’ i ve miktarina iliskin olarak tereddiide mabhal
birakmayacak bilgilere yer verilmesi; faturanin hizmeti alanlar adina diizenlenmis olunmasi; faturanin
arka ylzinin de hizmeti alan kisilere veya kanuni temsilcilerine imzalatilmis olunmasi

ii-isin isletme Varliklari Disindan Gériilmesi Hali:

Ayni degerlerin, mukelleflerce disaridan saglanarak sponsorluk hizmeti alanlara bagislanmis olmasi
durumunda da hizmeti alanlarca teslim alinacak bu degerler igin alindi makbuzunun diizenlenmesi ve
makbuzda, bagislanan kiymetlerin degerlerinin, cinsinin, miktarlarinin, adedinin v.b. hususlarin
tereddiide mahal birakmayacak sekilde yer almasi sarttir.

11. Vergi ile ilgili Olarak Dikkat Edilmesi Gereken Diger Onemli islemler/Konular:



-Sporcularin transferine dair 6denen bonservis ve yetistirme tazminatlari ve benzeri nitelikteki
oynama hakki bedelleri KVK 1 Genel Tebligi diizenlemesi geregi sponsorluk kapsamindadir. Diger cezai
nitelikte 6denen tazminatlar kapsama girmemektedir. Ancak dikkat edilmesi gereken husus, bu
6demenin VUK Degerleme Kitabi diizenlemeleri ve VIII Seri Numarali SPK Tebligleri de dikkate alinarak
260- Haklar hesabinda aktiflestiriimesi ve s6zlesme dénemine gore sponsorluk giderlerine alinmasidir.

-Sporculara 6denen maas ve Ucretler ile aktarilan menfaatler sponsorluk kapsamina girmemektedir.
Ancak KVK 1 Genel Tebligi dizenlemesi geregi Prim niteliginde yapilan 6demeler sponsorluk
kapsamina alinmistir.

-Bunlarin disinda kalan ve sporculara dogrudan GVK 61. madde kapsaminda yapilan 6demeler
(UCRETLER) kapsama girmemektedir.

- Miikelleflerin, vergi kanunlarinin kendilerine tanidigl en olanaklardan dénem ve tutar olarak en
uygununu tercih edebilmeleri agisindan birden fazla yila sirayet eden sponsorluk iliskisinde donemsellik
kavramina dikkat ile 280- Gelecek Yillara Ait Giderler hesabinda izlemelidirler.

- Muvazaali bir islem tesis etmeksizin, sponsorluk konusu faaliyetler ile bu faaliyetlere dair 6demelerin
gercekligini tevsik edebilmek kaydiyla Kurumlar Vergisi agisindan bu vergiden muaf tutulan, Spor
kulGb( dernekleri, miinhasiran spor faaliyeti ile ugrasan A.S. ler ile iktisadi isletmeler birbirlerine
sponsor olabilirler. Ancak, Tek risk, A.S. hissedarlarinin haklarinin korunmasina 6zen gosterilmesidir.

- Sponsorluk s6zlesmeleri Gzerinden KDV hari¢ olmak Uzere, s6zlesme bedeli Damga Vergisine tabi
olup, sponsor tarafindan verilecek Damga Vergisi Beyannamesi ile beyan edilecektir.

-Desteklenenin gergek usulde vergilendiren vergi mukellefi olmayan gercek kisi/ferdi sporcu olmasi
halinde Gelir Vergisi ve KDV acisindan gerekli vergisel sorumluluklar sponsorun olacaktir.
Dolayisiyla ticari kazancin elde edilmesi ve idame ettirilmesi amaciyla, reklam veren, tanitim ve
sponsorluk yapan, kamu idare ve muesseseleri, iktisadi kamu miesseseleri, sair kurumlar, ticaret
sirketleri, is ortakliklari, dernekler, vakiflar, dernek ve vakiflarin iktisadi isletmeleri, kooperatifler,
yatirim fonu yonetenlerin, dogrudan gelir aktarici bigcimde ayni ya da nakdi 6demeleri 5105 sayili kanun
kapsaminda olsun olmasin gergeklestirmeleri durumunda GVK 94. madde uyarinca vergi kesintisi
yapacaklardir.



